Supplement »Being a DJ« im 7* Format

Das 6sterreichische Popkultur- und Lifestylemagazin THE GAP ist der mit Abstand
verldsslichste Filter, wenn es darum geht, die besten und wichtigsten Alben, CDs
und Re-Releases zu entdecken. Nun widmet sich THE GAP in einem Supplement
regelmadlig auch vordergriindig nicht nur den Musikfans, sondern denen, die Musik
machen. In Ausgabe THE GAP 093 (erscheint Anfang Februar 2009) widmet sich
die Redaktion dem ,,Being a DJ“.

INHALT

* Yom DJ zum Produzenten - Die ersten Schritte beim Selbst-Produzieren und Remixen

* Vinylvs. MP3.... oder doch CD? Die Vorteile der jeweiligen Technik

* Zukunftsvision - Der DJ spielt keine Tracks mehr, sondern ldasst die Nummern live
entstehen (Ableton, etc)

+ Die besten Antworten auf die diimmsten Track - Wiinsche (z.B. Was sagt Hans Nies-
wandt, wenn sich jemand von ihm ,, Take On Me* von AHA wiinscht?)

+ FM4 La Boum Deluxe - Osterreichs wichtigste DJ Plattform

* DJs berichten - ,,Was waren die wichtigsten Schritte in deiner Karriere?” (erstes
Equipment, erste Gage, erster Set, erste Groupies, Ausbuhen ...)

* Der DJ als Dienstleister - andere Sichtweisen auf ein Ein-Personen-Unternehmen
(Gegentiberstellung zweier unterschiedlicher Protagonisten: DJ Elk vs. Electric Indigo)

* Tipps von Pop-Steuerberaterin Judith Machat

+ Die besten Adressen fiir DJ's (Tonstudios, Equipment etc)

+ Software und Instrumente - Produktneuheiten

VERTRIEB

Das Magazin wird gratis tiber bundesweit mehr als 500 Distributionsstellen (Clubs,
Cafés, Programmkinos, Fashion Stores, Tankstellen etc) vertrieben. Eine Teilau-
flage geht erginzend an den Kiosk.

DAS MAGAZIN

Mit bundesweit knapp 60.000 Lesern ist THE GAP Osterreichs wichtigstes Maga-
zin fir Popkultur und Lifestyle. Gap-Leser sind nicht nur am Puls der Zeit, sie
geben sogar den Takt vor. Ihre Meinung zdhlt im grolRen Freundeskreis, sie sind der
Turbo-Booster des Informationsflusses im sozialen Netzwerk. Als Innovators und
Earyl Adopters sind sie die ersten, die neue Produkte aufgreifen und sie durch ihre
Vorbildwirkung zu einem Must-Have der Zielgruppe machen. THE GAP erscheint
monatlich in einer gepriiften Druckauflage von 40.000 Stiick.
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